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市役所、情報ネットワークセンター、教育機関な
どが一丸となり、住みやすく活力ある自治体づく
りを推進している。そこで大きな役割を担ってい
るのが、高速ネットワークであり、電子申請・届
出システムや電子入札システムなどだ。行政
サービスの効率化や質的な向上、学校教育の
充実など、すでにIT の活用で、多方面で成果
がえられている。

　我々の商品はコンシューマー向けで
すが、「医療の受容性を獲得して初めて
信頼される」という考えの下で、医療機
関向けの商品投入や臨床評価の強化
などにより、高い信頼を得るよう努力し
ています。血液分析装置はその第一弾
であり、来年度には手首の動脈内の脈
波をもとに心臓への負荷と動脈の硬さ
を測る製品を発売します。これは、心筋
塞や脳卒中などの発症予防に役立

つ製品として注目されています。
　米国での販売事業は、リエンジニア

経営計画づくりのために市場調査をした結果、生活習慣病に焦点を当てるべきだという結論になりました。そこで、
「循環器系計測」「生化学系計測」「生活習慣改善プログラム」という3つのカテゴリーに注力していくことにしまし
た。家庭での計測値を医療の現場で活用して「ヘルシーライフを実現する」というコンセプトの下に、事業展開を
図っています。経営計画づくりのために市場調査をした結果、生活習慣病に焦点を当てるべきだという結論になり
ました。学系計測」「生活習慣改善プログラム」という3つのカテゴリーに注力していくことにしました。家庭での計

小見出し小見出し
小見出し小見出し

小見出し小見出し
小見出し小見出し

コミダシコミダシ

市役所、情報ネットワークセンター、教育機関な
どが一丸となり、住みやすく活力ある自治体づく
りを推進している。そこで大きな役割を担ってい
るのが、高速ネットワークであり、電子申請・届
出システムや電子入札システムなどだ。行政
サービスの効率化や質的な向上、学校教育の
充実など、すでにIT の活用で、多方面で成果
がえられている。

コミダシコミダシ

市役所、情報ネットワークセンター、教育機関な
どが一丸となり、住みやすく活力ある自治体づく
りを推進している。そこで大きな役割を担ってい
るのが、高速ネットワークであり、電子申請・届
出システムや電子入札システムなどだ。行政
サービスの効率化や質的な向上、学校教育の
充実など、すでにIT の活用で、多方面で成果
がえられている。

コミダシコミダシ

株式会社大日本ABC教育
講師
高橋 宏行 氏
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株式会社大日本ABC教育 TEL:03-6811-8032お問い合わせ

リングで業務体制を改革、流通チャネ
ルを刷新したことが奏効しました。た
だ、海外の売り上げの50％は血圧計と
いうのが現状です。米国ではフィットネ
ス機器へのニーズも旺盛で、OEM製
品の販売も検討していますが、血圧計
に次ぐ第2、第3の柱を作ることが課題
です。中国は生産拠点としても市場と
しても非常に魅力的です。高収益を保
ちながら、目を見張る成長を遂げてい
ます。現在、工場は上海郊外だけです
が、北京周辺での建設にも着手する計
画です。現在、海外が成長の原動力な
のは事実ですが、今後は生活習慣病予
防関連の商品を投入することにより、
国内での需要の掘り起こしにも尽力し
ていきます。
　我々の商品はコンシューマー向けで
すが、「医療の受容性を獲得して初めて
信頼される」という考えの下で、医療機
関向けの商品投入や臨床評価の強化
などにより、高い信頼を得るよう努力し
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ご出稿特典 日経ビジネスオンラインとの連動

社会人のための
スキルアップ特集

講師や生徒の方へのインタビューをもとにタイアップを制作。学びのきっかけや、実際に学んでみて
の感想、将来の夢・進路などのリアルボイスを通して、貴校および貴社の製品・サービスについてご紹
介します（日経ビジネスと日経ビジネスアソシエではデザインが異なります）。

広告企画

①インタビューカット1点： 取材時に撮影可能です。

②インタビュー記事： 取材をもとに構成・執筆いたします。

③インフォメーションスペース： 授業／講座特長紹介、体験講座紹介、
   製品・サービス紹介などでご利用いただけます。

日経ビジネスオンライン

流用掲載

●「日経ビジネスオンライン」に、タイアップ広告を流用掲載します。
　（掲載期間：1カ月）
●資料請求サービスを実施。資料請求者のリストをご提供します。
●サイト専用誘導枠および、「日経ビジネスオンラインメール」からページヘ
   誘導を図ります。

資料請求

「日経ビジネスアソシエ」「日経ビジネス」では2016年も、ワンランク上の自分を目指す努力と投資に前向きな20代～
30代のビジネスパーソンへ向けたスキルアップ特集を実施いたします。本特集ではスキルアップのための資格・
教材・学校についてご紹介するとともに、その後のビジネスへの活かし方についても提案して参ります。
向上心の高い読者へ向けて貴校および貴社の製品・サービスをご紹介いただける
絶好の機会として、本特集への広告出稿をぜひご検討くださいますよう、
宜しくお願い申し上げます。



本企画特別ご出稿料金

日経ビジネス スケジュール

日経ビジネスアソシエ スケジュール

発行号

12月28日号/1月4日号
3月28日号
6月27日号
10月3日号

12月25日（金）
3月25日（金）
6月24日（金）
9月30日（金）

11月27日（金）
2月26日（金）
5月27日（金）
8月31日（水）

12月11日（金）
3月11日（金）
6月10日（金）
9月14日（水）

12月15日（火）
3月15日（火）
6月14日（火）
9月16日（金）

発売日 申込締切日 オフラインデータ
締切日

オンラインデータ
締切日

体裁

4C2P見開きタイアップ
4C1P純広告

¥5,640,000
¥2,520,000

¥2,600,000
¥1,000,000

¥4,500,000

日経ビジネス 日経ビジネスアソシエ 2誌セット

発行号

2月号
5月号
8月号
11月号

1月9日（土）
4月9日（土）
7月9日（土）
10月8日（土）

12月1日（火）
3月7日（月）
6月7日（火）
9月2日（金）

12月18日（金）
3月25日（金）
6月24日（金）
9月23日（金）

12月22日（火）
3月29日（火）
6月28日（火）
9月27日（火）

発売日 申込締切日 オフラインデータ
締切日

オンラインデータ
締切日

¥2,800,000

〒108-8646 東京都港区白金1-17-3  NBFプラチナタワー
TEL：03-6811-8031　FAX：03-5421-9191　MAIL：b-ad@nikkeibp.co.jp
Nikkei BP AD Web   http://adweb.nikkeibp.co.jp/

日経BP社　クライアントマーケティング1部

お問い合わせ

日経ビジネス 日経ビジネス アソシエ
創刊：2002年5月
発行形態：月刊（毎月10日発売）年間12冊
判型：A4変型
販売方法：年間予約購読、一部駅売店・書店にて販売
ABC認証部数：52,297部（2014年1～12月）

[ 次世代を担うビジネスリーダーのための情報誌 ]
ターゲットは仕事、生活ともに自分の価値観を大切にしている、意欲
的でエネルギッシュな次世代リーダー。20代後半から30代のビジネ
スパーソンの中でも、特にビジネスと消費に対するマインドの高い層
が読者の中心。これまでのビジネス誌やファッション誌では捉えき
れなかった、ハイエンドな若年読者層へ効果的にリーチできる。

創刊：1969年9月
発行形態：週刊
判型：A4変型
販売方法：年間予約購読、一部駅売店・書店にて販売
ABC認証部数：200,801部（2014年1～12月）

[ ビジネスリーダーのための経済・経営総合情報誌 ]
ビジネスの最前線で今何が起きているのか、時代の潮流や
注目企業の最新動向を大胆な仮説と鋭い分析で捉え、新時
代へ積極的な提言を行う。多角的な分析により、経営・管理
職層の意思決定に役立つ情報を提供。経営・管理職層や経
営コンサルタントなどのビジネスリーダーが読者。

※上記料金は税別・制作費込み（遠方取材は別途交通費が必要です。）

広告企画 社会人のためのスキルアップ特集


