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販促から決済までのプロセスが連動することによる可能性を探る。
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企画趣旨

電子マネーやクレジットカードなどを用いた決済は、消
費者にとっては快適にショッピングができる手段。アプリを
通じたスマホでの支払いも可能に。店舗にとっては、こう
した決済まわりのデータをうまく分析・活用すれば、集客
および既存顧客のリピート率の向上の施策につなげる
ことが期待できる。販促担当者の感覚で行っていたキャ
ンペーンを、データに基づいた施策に買え、結果の分析、
改善というサイクルを作るきっかけに。

○決済まわりのデータ分析・活用→販促担当者の思いつき施策からの脱却

○決済×販促→データの裏づけが取れた無駄の少ない施策の実施や効果検証。

リアル店舗ではCPAという概念が通じにくい。なぜなら、
集客施策を打ったうち、新規顧客はどれくらいいたのか、
というデータが取れていないから。新規顧客か既存顧
客かの分類は、データを活用した無駄のない販促施策
の第一歩。

スターバックス コーヒー ジャパンが発行する
「スターバックス カード」は、同社のCRM戦略に有効活用

ドトールコーヒーは、セディナと提携し、非接触ICカードを搭載した
ドトールコーヒー専用プリペイドカード「ドトール バリューカード」の取り扱いを2015年5月29
日より順次開始し、10月より全国のドトールコーヒーショップでの取り扱いを開始した。

カード情報を活用すれば、どのような顧客が、何曜日のどの時間帯に
来店するかがわかり、各会員に対してのピンポイントな販促アプローチ
が打てるようになる。

「モスカード」
年間の来店回数（モス カードで決済を行った回数）と
購買額に応じてサービスの内容が変わるランクアップ制度
「モスカードプログラム」を展開している。
モスカードと、各会員サービスと連携しながら顧客へのさらなる利便性向上、サービス強化を進
めている。

近年、流通企業でオンラインプリペイドカードが発行されるケースが増加。



決済連動マーケティング

○販促から決済までのプロセスが連動→そうした将来を見据え、販促担当者が始めることは？

上記のような勘所を押さえ、解決の糸口・頼れるべきパートナーとして、
貴社のサービス、取組を紹介することにより、デファクトスタンダード、知見
者としてのポジショニング確立を図ります。

近年、米国においてクレジットカードの利用履歴や会員の属性情報を活用して送客を行う
CLO（Card Linked Offer）サービスが急速に広まっています。また、本国内においては
スマートフォンやタブレットの普及等に伴い、ウェブサイトやスマートフォンアプリ等のオンライン
からリアル店舗への送客を行うO2O（Online to Offline）サービスが広がりを見せ、より
効果の高い集客支援サービスのニーズが高まっています。
上記を背景に、クレジットカードの決済情報や、スマートフォンから取得できるGPSやWi-Fi、
Beacon（ビーコン）の位置情報を活用し、消費者がインストールしたスマートフォンアプリ
に対して最適なクーポンやキャンペーンなどの情報をプッシュ配信も可能に。企業は決済情
報や位置情報をはじめとし、時間や顧客情報等さまざまな情報を起点とした消費者への
情報配信が可能となり、より継続的かつ最適な販促活動が可能となります。



伝え方のポイント

編集視点が加わることで、読者のニーズを踏まえたメッセージ訴求が可能です。

貴社の商品・ソリューションのポイントをわかりやすく編集していきます。
キーパーソンに響く伝え方、注目させるポイントなど、より効果が高いプロ
モーションを実現するために宣伝会議がサポートしていきます。

◆キャラ研 ◆トッパン・フォームズ

◆シャッターストック ◆トランス ◆ベルサール



出稿のポイント

決済連動マーケティングのリーディングカンパニーとして
ブランディングを図れます。

PV:1,070,942 Facebook:50,574いいね 記事転載イメージ

アドバタイムズ（Web）に記事転載することでバズを生みます。
月間PV：100万超、Facebookいいね数：5万いいね
マーケターにとって欠かせないニュースメディアになっている
アドタイにて記事を転載していくことでバズを生み出します。

取材企業全社に対して献本していきます。
取材先企業に対して情報伝達するための取り組みです。
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定 価：1300円



販促会議特別企画
販促パートナー一覧 フルリニューアル

◎最新の事例
を紹介
事例を写真で紹介。
読者に具体的に貴
社のポイントを
訴求していきます。

◎問い合わせ

「パートナー一覧」からの問い合わせ流入を増やすべく、リニューアルいたします。

販促会議の読者である販促・プロモーション担当者に
効果的にリーチすることができます。1

SEOが効きにくくなっている中で、
販促会議が一押しするパートナー企業として訴求できます。2

1年間を通して販促会議に掲載されることで、
1回の露出にとどまらない継続した効果が期待できます。3

500,000円（税別）/1年間



お問い合わせ
宣伝会議 営業支援室
TEL：03-3475-7666 MAIL：info-koukoku@sendenkaigi.co.jp

申し込み〆切 2016年3月31日
取材期間 2016年3月15日～4月6日
校了予定日 2016年4月15日

・弊社広告掲載審査基準に基づき、掲載をお受けできない場合があります。
・表紙2、3、4、目次対向以外の本文中の掲載ページのご指定はできません。
・タイアップ広告制作に際し、遠方取材、著名人出演など、そのほかの経費かかる
場合には別途ご請求申し上げます。

「宣伝会議広告掲載審査基準」
１ 他を誹謗、中傷したり、差別するなどの個人の尊厳を損なうおそれのあるもの。
２ 健全な社会秩序の形成を損なうおそれのあるもの。
３ 各種業界が自主的に明示している規約や規則に反するもの。
４ 肖像権や知的所有権を侵害するおそれのあるもの。
５ 事実に反する誇大表現や、不明確な広告表現、読者に誤認を与えるような表現などで、読者に不利益を与えるおそれのあるもの。
６ 広告の責任の所在が曖昧で広告表現上の明瞭性や相当性を欠くもの。
７ 広告の内容について、広告主が責任を持ちえないもの。
８ 根拠なく商品・サービスの効果、性能の著しい優良性を示す表示。

ただし、当該表示内容を裏付ける合理的根拠をあらかじめ有している場合はその限りではない。
９ 編集記事面をも含めた誌紙面、WEBサイト全体の品位、調和を損ねる表現のもの。

事実に反して、弊社が広告主を支持し、その商品、役務、意見などを推薦、または保証しているかのような表現のもの。
10 読者が不快感をもつもの、またはそのおそれのあるもの。
11 本誌紙、WEBサイトの編集記事を訂正または否定する表現のもの。

ただし、弊社が事実を確認し、妥当と判断したものはこの限りではない。
12 弊社の事業分野と競合する、またはそのおそれのある企業・商品・サービスの広告。

ただし、弊社が妥当と判断したものはこの限りではない。

広告料金

スケジュール

販促パートナー一覧（雑誌+Webアドタイ）

50万円（税抜）※1年間の掲載です。

※上記以外の特殊面などへの出稿については営業担当にお問い合わせください。

編集タイアップ 2ページ（デジタル版＋アドタイ記事転載）

200万円（税抜）※記事制作費込み

編集タイアップ 1ページ（デジタル版＋アドタイ記事転載）

120万円（税抜）※記事制作費込み

純広告 1ページ（デジタル版転載）

75万円（税抜）サイズ：277mm×210mm[天地×左右]


